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No generd gastos

1 Elaboracén y pubicacén de bolein intemo con periodicdad mensual. Distibucién vitual a a base de ) Nimero de descargasy | adiconales
datos de correos insttucionales y a fvésdolapigna weh S promosonars a s o ascartors Comunidad universitaria Neloy Ladino Orjuela /| 00 onviados y contratacion de los X M
Primaré s informacén de céra Juan Caros Belrn. 2. confimados prfesionales
administatas Noviombre - didemtre 2012, 2 pubicacones dos NGGA
Achivo ; Adaptacion y areglo
Actualizacion de las carteleras instaladas en las diferentes sedes de la Universidad, teniendo en cuenta w,,espo,mexﬁa y | Evdenca del materal nZ las ,Jmsg
s diecticascel manua d comunicagones. S mantenra nfornado alos piblos lermos sobre Comunidad universitaria comite ulizado, y delas dos estructuras, X M
nomativas, entre olras noficias de ° actualzaciones propuestas | SSTUUras:
comunicaciones impresiones,
esta indole. 1 vez al mes. (Neley | adino) para o que queda del aflo naneleria
1. Disefio y producidn de un video institucional que refiefe qué es la Universidad, su flosofia, politicas, 1.Listas de asistencias en las
objetivos, organigrama, lideres, mapa de procesos y modelos de gestion. Servira para presentar de forma reuniones en las que se
creativa la organizacion en jornadas de induccién y re induccién, seminarios, talleres y reuniones intemas. Comunicaciones/ presente. Fomnato
Tendré fécil acceso para que esté a disposicion de cualquier miembro de Ia comunidad universitaria. Comunidad universitaria Disefiador, apoya |  Oligenciado de recbido 1.900.000 X
2. Estructuracion, disefio y FcBl d_rx"z :: de‘“"‘:v
publmuon de una cartila vmual sobre a Universidad, su funcionamiento, irectivos, planes, poliicas, Irectores de programa y
. - Foraecer el Dmoes: deo:n::;‘:?x;:‘ew:?wa"am de et S s
e fusion de nolias, polcas |a identidad generar snido e Dertenenna " apropiacion en os piblcos nfemos especiamente et g2y @
imagen corporativa, y I plataforma estétegica de a nstiucion
Publicacion y 0 i i , como una permita a la comunidad itaci i Impresiones/
académica unilanista, famiz i proceso de Ia Caldad, Comunidad universtaria Mp\::'::%’:\y ua\;:ﬂm"al Loi;mmiab':;en‘ Presupuesto
(acreditacion e programas y por consiguiente a la acreditacion
acreditacion instiucional Bienal
Comunidad universitaria partes interesadas y | Comunicacones/ | Numero de publicaciones por
pégina web nsttuconal: o e s o s ciudadania en general Sistemas mes. Base de datos Acces 1500000 | x| xp x| X x| x ) x
de noli por cada una de i :
o s, scbidads, avaondaproyoisyogamas Dapensor i 5 notas emanats
Gficna de Senvicos | Numero de asisentes a as
Administraivosy | capaciaciones e nforme de | Refiigerios, rubros
2 ‘comunicacion organi v Funcionarios Talento Humano, | visias a oficinas conociendo destinados a
comuricacion infema, de manera que se os de didlogo y aprendizae sobre apoya Ias perceociones de as capaciacion
importancia de a comunicacion y s elementos . Indlir 3 taleres en pl iaci Comun :
C icacion i iva, Cil y proyectar yd:;‘"d" de manera oportuna, amplia, imparcial Y | oo cign  nublicacien del periodico insttucional De Cara a la Socedaad, como un medio de
A orma quehacer de la Universidad, su funcionamiento, | on y pub el per onal De Cara °
medios de comunicacién gestion resultados, e informacion de interés general, con con un | MO™MAcOn propio de la Universidad, en el que intervienen miembros de la comunidad . I
° Snfoque a a constrccion de o bl la oneractn de universtariay en el que se exponen diferentes temética relacionadas  fo académico y a getion Listasde disrbucion, 11.500.000 X x
Stakeholders internos, externos y ey 1 sariomacion ciocdana. 4 teuge do lon medios e | AMinitativa de la Universidad. Elaboracion de 5 ediciones, +o- 16 pégins, 2. mil eemplares, registro de correos
partes interesadas o e " extmos " con distribuicion en todas las dreas de la Universidad, en los comités y redes en los que hay enviados con la version
representacion insttucional, en los Ceres y alojado en el enlace de comunicaciones. Proyectar a | Comunidad universitaria, partes digital, compileado de todas
insertar al menos 1000 ejemplares en el periédico Liano 7 dias. interesadas y sociedad en general Comunicaciones __|las ediciones

Emision de boletines y comunicados de prensa a ravés de la pigina web, distrbuido a la base de

regionales y ncionales. Informacion instit ucionaly NGGA x| x| x [ x| x| x
idades, servicios, convenios, etc. En as situaciones que amerite informar Niimero de descargas y de
2 la comunidad con inmediatez sobre direccionamientos y desiciones de la alta direcci6n se jos. Archivo de los
expedir los comunicados oficale. Se realizarén minimo 60 boletines a afo  se complementaré boletines y correos
cuando sea un informes radial. En cuanto a k expedirén de Secretaria General y |enviados, registro
acuerdo a requerimientos de la Secretaria General, el Consejo Superior 0 la Rectoria. Comunidad en general Comunicaciones | fotogrfico, audios

Disefio y realizacion del programa raial De Cara a la Sociedad. 40 emisiones al afio . Horario los
viernes de 7 a8 am a través de Exitosa Stereo 107.8 .M, y por el real audio

s exitosastereo.com. En el portal de I Universidad, en el link de comunicaciones, se alojarén
1ospod cast ce s programas, el emisora virua de I Uriversided,  repetian os an:mvos
de la semana. EI conteni les noticias ms i

generan e la Insttucién sobre estuciantes, docentes, egresados. [0s grupos de |nves(|ga£|6n la 1,600,000 Xfx | xfx | x x| x
gestion de la administracion, y datos de interés para la ciudadania, entre otros. Dentro de las
secciones Tendré una seccion Habla la rectoria en la que se informa sobre los avances de gestion
y desarrollo de proyectos.  Todos los Gltimos viernes de cada mes, l transmision se realizaré
desde una de Ias sedes de la Universidad con el objetivo de motivar la participacion de la Archivo de audios y
comunidad universitaria y del piblico en gral, Comunidad universitaria y en general | Comunicaciones | publicaciones en web

Copia del material

producido, certificacion de 2.000.000 x x
Produccidn y emisidn de cufias, promociones y material audiovisual que den a conocer los emision en emisoras, cines,
servicios, eventos, oferta académica y de extension y campafias i de la Universidad | Comunidad universitaria y en general C icos
Aprovechamiento de los espacios con los que cuenta la universidad en el Canal Universitario
Nacional Zoom y a través del Canal Youtube UMU Unilanos para emitir la produccion audiovisual
que proyecta los avam)es de la ientidad en sus areas misisonales. ~ Publicacion de todos las series y 18.000.000 x

6n de 1 video de grado. Realizar 1

comercial d . Actualizar ializacic y maestrias. 1 video Cemﬁcacmn de emision
de_servicios institucic \ Comunidad académica, piblico en general | Ct licaci por Zoom
Co i6n de espacios y public i icacion local, regional y nacional en
los que se destaquen aspectos positivos de la entidad y que genere informacion e interés sobre el Recortes, print page, NGGA el <l ] x!x]x
quehacer de la Universidad, su funcionamiento, gestion, resultados dinamica institucional y informe con las evidencias
servicios. (Free Press). 1 publicacion mensual sobre investigacion, eventos académicos y proyectos (grabaciones, articulos, etc)
de impacto. 3 publicaciones positivas mensuales (radio, prensa, tv, web). Agenda de medios 1 vez |Comunidad académica, ciudadaniay las | C Acces/
al semestre. partes interesadas | Asesor externo seguimiento a medios

les las que estd vinculada la institucion. Utilizar
este medio como herramienta para incentivar a participacion ciudadana en les acividades, espacios
de concertacion, y rendici6n de cuentas. Actualizacion minimo 3 veces por semana. Aumentar en
un 100% el nimero de seguidores Comunidad en general Comunicaciones

que emite Facebook e Horas de monitorias | x [ x | x [ x| x| x| x
informe de los movimientos
del twitter




Fomento del uso de los foros y del chat, alojado en el portal web insitucional, como espacio de
icipacion ciud i [ tas, inquietudes, sugerencies, brindar
informacién oportunamente y facilar procesos de los rupos de interés y las partes interesadas. 2

referencia al tema.

Registros de asistencia a las
itaciones y noticias
Oficina de Sisteras | publicadas o menciones

de participacion. Invitacion para redes sociales, video de presentacion, afiches, cufias, informes

Comunidad en general

de actividades, certificacion

proyeccion social __|de emision_de contenidos.

Papeleria
talleres por semestre que involucren al menos un 10% de la comunidad universitaria. 1 noticia / Comunicaciones | emitidas sobre el tema,
mensual con su respectivo pod cast publicada en pagina web y en redes sociales que haga Nelcy Ladino copias de las noticas
Comunidad en general Orivela publicadas en web
Diseffo y realizacion de material publicitario y de comunicacion para promocionar y promover la Oficina de 8.000.000
participacién en la Audiencia Piblica de Rendicion de Cuentas. Divulgacion de los mecanismos planeacion, resistro de vsitas, informe

radiales, agenda de medios.
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