UNIVERSIDAD DE LOS LLANOS
CONSEJO ACADEMICO
\_/ RESOLUCION ACADEMICA N° 048 DE 2015
(Abril 17)

Por la cual se aprueban las lineas y los cursos que hacen parte del drea de profundizacion del
programa de grado Mercadeo, de la Universidad de los Llanos.

EL CONSEJO ACADEMICO

En uso de sus atribuciones legales y reglamentarias, especialmente las conferidas por la Ley 30
de 1992, el Acuerdo N° 026 de 2000, el Acuerdo Superior N° 004 de 2009 y el Acuerdo Superior
012 de 2009, y

CONSIDERANDO

Que el Acuerdo Superior N° 007 de 2002, establece la organizacion y la estructura curricular de los
programas académicos de grado de la Universidad de los Llanos y contempla entre las éreas de
formacion el Area de Profundizacion relacionada con las lineas de investigacion.

Que ¢l Acuerdo Académico N° 003 de 2011 establece los criterios para definir e impartir las lineas y
los cursos que hacen parte del Area de Profundizacion de los programas de grado de la Universidad
de los Llanos.

Que el Acuerdo Académico N° 003 de 2011, articulo 2 establece que las lineas de profundizacion
seran aprobadas por el Consejo Académico, teniendo en cuenta el plan de estudios vigente del
programa.

Que el Comité Curricular del Programa de grado de Mercadeo, present6 ante la Direccion Curricular
las lineas y los cursos que hacen parte del area de profundizacion.

Que el Consejo de Facultad de Ciencias Economia en sesion ordinaria N° 007 del 18 de marzo de
2015, analizo y dio aval a las lineas de profundizacion de los programas de la Facultad.

Que el Consejo Académico en desarrollo de la Sesion Extraordinaria N° 013 del 21 de Abril de
2015, aprobo las lineas y los cursos y contenidos que hacen parte del drea de profundizacion del
programa de grado Mercadeo, programa adscrito a la Escuela de Administracion y Negocios de la
Facultad de Ciencias Econdmicas.

Que en mérito de lo expuesto,

RESUELVE

ARTICULO 1. APROBAR las lineas y los cursos que hacen parte del drea de profundizacion del
programa Mercadeo, segin la siguiente descripcion:
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Programa’
Escuela:
Periodo Académico:

Mercadeo

de Administracion y Negocios

1-2015
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DISENO Y DESARROLLO PUBLICITARIO

Nomlirs de:lon N de Profesor Linea de 2 G"“?."‘ d.‘f Grupos de Cursos de
Objeto de estudio St it responsable | N vige;t“ esn‘:dn‘) vigﬁntes ?us_grad_.o Producto esperado
del Area relacionada elattonadis T
Curso | Diserio a Matilde Propuesta de trabajo
publicitario Willamil de grado / Informes de
A pariic del manejo de las visitas empresariales y
herramientas del diserio y sfmp:;a::::sf S:;l:rrrifl-o
el desarrollo publicitario
actuales genera en el - Crecimiento y g Invegl@amﬁg;ﬁm
estudiante criterios de | Curso Il Andlisis de 15 | desarrolio Selidianizg 21 {
¥ i 3 Jorge Garcia L i Articulo en revistas
analisis y evaluacion de Medios econémico Dindmicas de :
Ori MARCATING académicas no
rinoquence y consumo shittilig

consumo de medios,
imagen corporativa &
investigacion publicitaria,
que respondan a las
necesidades del
contexto

Curso |ll Gerencia
de Publicidad

mercadec en
las Mi pymes

Conversaterio /
Propuesta de
planificacion de
medias con analisis de
distribucién de
presupuesto a una
empresa real.

ARTICULO 2. ESTABLECER que la presente Resoluciéon Académica rige a partir de la fecha de
expedicion y por el término de 2 afios.

Dada en Villavicencio, a los 21 dias del mes de Abril de 2015.

PUBLIQUESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE

—_—

OSCAR DOMINGUEZ

Presidente

Proyectd: GloriaH [ .
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